Modut 101: Zaktadanie firmy uczniowskiej

Lekcja 101_2_6:
Nasz pomyst na biznes

Zatozenie firmy szkolnej jest bardziej
skomplikowane niz to sie moze wydawac.
Wymyslenie pewnej idei na firme jest do-
piero pierwszym krokiem. Inwestorzy musza
by¢ przekonani do pomystu i wymagaja pla-
nu finansowego. Potencjalni klienci musza
zosta¢ odpowiednio wczesnie zdobyci.

Mozecie np. produkowac co$, na co Swiat czekat od zawsze. Albo zastanawiacie sie nad
ustuga, przy pomocy ktorej mozecie pomoc przysztym klientom.

Pamietajcie! Mool

Firmy szkolne moga: ? N ,
» S
= wytwarzad produkty, np. ozdoby, torebki, potki,

= oferowac ustugi, np. tworzenie materiatow reklamowych i/?g

= handlowa¢ produktami, np. kiosk szkolny

“C:\if

Oferta firm moze oczywiscie taczy¢ pozycje nazwane wyzej !

Firma szkolna moze by¢ skierowana do réznych klientow:

= uczniow w szkole
= rodzicow i pracownikow szkoty ( nauczyciele, administracja szkoty itp.),
= przedsiebiorstw i 0s6b spoza szkoty.

1. Jaki jest wasz pomyst na biznes? Sformutujcie krotko i zwiezle. Pomyst na biznes bedzie-
cie rozwija¢ w nadchodzacych tygodniach. Zastandwcie sie jak przedstawicie w trzech
zdaniach osobom z zewnatrz sedno waszego pomystu na biznes!

Nasz pomyst na biznes:
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Modut 101: Zaktadanie firmy uczniowskiej Rozdziat 1: Pomyst na biznes g/’

Lekcja l01_2_7: :
Silne i stabe strony naszego Informacja: Co to jest rynek?

pomyS{u na biznes: analiza SWOT Targ, supermarket - najczescie kojarzy sie

i z popjeciem ,rynek“. Jest wiele innych
Wazne jest, abyscie doktadnie zbadali wasz | rynkéw, ktéry nie zawsze rozpoznajemy
pomyst na biznes czy jest on pewny. Dlatego po nazwie: licytacje na platformach inter-
musicie go dalej opracowywac i wzia¢ pod : netowych, jak np. eBay czy gietda war- :
lupe zatozenia. Poniewaz chcecie aby wasz szawska, na ktorej handluje sig akcjami. !
pomyst na biznes sie urzeczywistnit na powsta- O rynku méwi sie wtedy, kiedy spotykaja :
jacym rynku, musicie sprawdzi¢ kto jest wa- : sie kupujacy ze sprzedajacym i hadluja. :
szym potencjalnym klientem (ankieta) a kto Gdzie ma miejsce sprzedaz nie ma zna-
konkurencja (na podstawie istniejacych ofert) czenia, poniewa zrynek nie potrzebuje '
i jaka jest cena za produkty/ustugi, ktore : miejsca jako takiego. Moze rownie dobrze
chcecie zaoferowac odbywac sie w internecie. i

Musicie rowniez sprawdzié¢, gdzie lezg stabe i
silne strony waszej idei i jak sie z nimi obejs¢ ,
tzn. jak je wykorzystac. Poniewaz tylko ten, kto dobrze pozna stabe i silne strony swojego
pomystu na biznes, moze wypracowac strategie i mie¢ na uwadze niepowodzenia - zanim
nie bedzie za p6zno!

Do tego celu stuzy analiza-SWOT.

SWOT, ang.:

Strength = sita, Weaknesses = stabos¢, Opportunities = szanse, Threats = ryzyko

1. Stworzcie dwie grupy i w ciagu dziesieciu minut wypiszcie silne lub stabe strony waszego
pomystu na biznes.
a) Pierwsza grupa nazywa stabe strony swojego pomystu i swojego zespotu oraz na jakie
niepowodzenia moze napotkad, jezeli chodzi o pomyst na biznes.
b) Druga grupa opracowuje silne strony: Jakie macie sukcesy? Czy macie konkurencje?
Co potraficie lepiej od konkurencji, akie macie zalety w poréwnaniu do konkurentcji?
Jak mozecie zainteresowac potencjalnych klientow? Jakie mozecie miec szanse?

Do ktorej grupy nalezysz ...?
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Modut 101: Zaktadanie firmy uczniowskiej Rozdziat 1: Pomyst na biznes %

Stabe strony: Zagrozenie:

Silne strony: ] Szanse:

2. Zaprezentujcie drugiej druzynie wyniki swojej pracy: zanotujcie na tablicy hasta, ktore
wam przychodza do gtowy i uzasadnijcie je.

Czy zapisane hasta obu grup mozna jeszcze uzupetnic?

3. Spdjrz na wyniki swojej grupy z innej perspektywy: Ktore stabe strony moga stanowic
szanse a ktore zagrozenie?

Zastanowcie sie ...

a) Jakie stabe strony mozecie zamienic¢ w silne (np. do tej pory nie macie doswiadczenia
w ksiegowosci: Kto moze was tego nauczyc¢? Kto moze was wesprzec)?

b) Ktére stabe strony stanowia zagrozenie dla waszej firmy szkolnej?

c) Ktore silne strony mozecie wykorzystac, aby pokona¢ niebezpieczenstwa (np. spada-
jacy popyt na wasze produkty mozecie pokonac¢ odpowiednimi reklamami ewentual-
nie zapytaniem bezposrednio do klientéw)?

d) Jakie rozwijacie strategie ochronne, aby posiadane stabe strony nie byty celem do
zagrozenia?
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